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La inversion pUbl'C”‘?”o es s .de' los 4 Participacion de la Inversion Publicitaria, segin medios )
indicadores mds sensibles del crecimiento a nivel nacional Afio 2008

econémico de nuestro pais.
Expansién sostenida: _
- 2006 un crecimiento del 15% Revistas 2.6%

- 2007 un crecimiento del 18%

Internet 0.8%

Cable 7.0%
La inversion en via Poblica durante Otros 0.5%

el 2008 crecio en un o
o Radio 10.5%

Crecimiento de CCO a través de nuevas

oportunidades.

Via Piblica
Razones: 12.2%

- Ampliacién de cartera de productos:
introduccién de muros, banderolas vy
mobiliario urbano.

- Captacién de nuevos clientes.

- Mayor cobertura a nivel nacional. \_ i 10/

Television 46.9%

Diarios 19.4%

Evolucion de las Inversiones Publicitarias de los Medios a Nivel Nacional
Estimado a Costo Real - Tarifa Neta $ (000) 1998 - 2008
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Fuente: IBOPE 2009
Inversiones a tarifa negociada, montos netos.
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