
CASO DE ÉXITO: UTP
·Resumen: La Universidad Tecnológica del Perú 
junto con Clear Channel Outdoor definieron utilizar 
un circuito de vallas, paletas, paraderos y paneles  
para la campaña “Examen de Admisión 2007 -1”,  
obteniendo resultados positivos al final de la pauta 
publicitaria.

·Objetivos de la campaña:  Promover  la inscripción 
de futuros universitarios en el examen de admisión 
de la UTP. La campaña estuvo dirigida a hombres y 
mujeres de 17 a 25 años de  niveles 
socioeconómicos  B y C, en la ciudad de Lima. El 
medio de publicidad exterior fue utilizado como 
complemento a la campaña de medios masivos 
lanzada en Enero del 2007, otorgándole un 
alargamiento de vida a la campaña.

·Lo que dijo el cliente: “Estamos satisfechos por el 
alto impacto y exposición de la marca” 
“Los circuitos de vallas son muy completos”. 
“Recomendaría este medio ya que gran parte de los 
consumidores pasan mucho tiempo en la calle” 
“Vamos a continuar utilizando publicidad exterior 
en nuestras campañas porque es un medio de alto 
impacto y recordatorio”

·Lugares donde se va a publicar el caso de éxito:
- Página web de Clear Channel
- Presentaciones a los clientes
- E - Magazines

·El Plan: La inversión publicitaria de la campaña se 
distribuyó de la siguiente manera:

·Elementos y período de la campaña : Los 
elementos que utilizó el cliente dentro de la 
publicidad exterior fueron  dos circuitos de vallas, 
50 paletas y paraderos y un panel  por el período 
de 30 días (12 Febrero al 11 de Marzo del 2007.

·Resultados de la campaña:  Se superó la meta en 
un 25% y se duplicó la cantidad de matriculas de la 
campaña anterior.
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