‘Resumen: La empresa Cadbury Adams junto
con Clear Channel Outdoor definieron utilizar
un circuito de vallas para la campana “Y
ahora, {(qué frescura te provoca?”,
obteniendo muy buenos resultados.

‘Objetivos de la campaia: Generar mayor
consumo e incremento en ventas del producto
Halls. La campana estuvo dirigida a hombres y
mujeres de 18 a 25 afios en la ciudad de Lima
y el medio de publicidad exterior fue utilizado
como complemento a la pauta televisiva
otorgandole una alargamiento de vida a la
campana.

‘El Plan: La inversion publicitaria de la
campana se distribuy6 de la siguiente manera:
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‘Elementos y periodo de la campana : Los
elementos que utilizo el cliente dentro de la
publicidad exterior fueron un circuito de
vallas AB6 por el periodo de 30 dias (12
Febrero al 11 de Marzo del 2007).

‘Resultados de la campaina: Durante el mes
de Abril las ventas se incrementaron al 120%.
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‘Lo que dijo el cliente: “Ha sido un gran
apoyo para la comunicacién”.

“Tuvimos un buen servicio y garantia”.
“Recomendaria este medio ya que gran parte
de los consumidores pasan mucho tiempo en
la calle” “Ha sido un elemento importante
para comunicar a mi publico objetivo
imagenes impactantes de los conceptos que
queremos transmitir”

Beorae Nuwi tes Aekon

George Alvites
Brand Manager

‘Lugares donde se va a publicar el caso de
éxito:

- Pagina web de Clear Channel

- Presentaciones a los clientes

- E - Magazines
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