
CASO DE ÉXITO:
BURGER KING
·Resumen: La empresa Burger King junto con 
Clear Channel Outdoor definieron utilizar un 
circuito de vallas y un prisma para la campaña 
“King de Pollo Internacionales ”,  obteniendo 
muy buenos resultados.

·Objetivos de la campaña:  Comunicar el 
lanzamiento del producto King de Pollo 
Internacionales, generar mayor consumo del 
producto e incremento de la recordación de 
marca. La campaña estuvo dirigida a hombres 
y mujeres de 18 a 35 años de niveles 
socio-económicos A, B,C en la ciudad de Lima. 

·Lo que dijo el cliente: “La calidad en la 
producción ha sido excelente” “Es un medio 
efectivo, la reacción ante la campaña fue muy 
buena”

·Lugares donde se va a 
publicar el caso de éxito:
- Página web de Clear Channel
- Presentaciones a los clientes
- E - Magazines

·El Plan: La inversión publicitaria de la 
campaña fue destinada en un 100% al medio 
de publicidad exterior. 

·Elementos y período de la campaña : Los 
elementos que utilizó el cliente dentro de la 
publicidad exterior fueron  un circuito de 
vallas (AB7) y un prisma en el Jockey Plaza por 
el período de 30 días (16 Abril al 13 de Mayo 
del 2007).

·Resultados de la campaña:  Hubo un 
incremento de 10% en la participación del 
producto.

Valeria Costa
Jefe de Marca
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